
Форма кривой безразличия отдельного 
потребителя определяется исключительно его 
вкусами и предпочтениями и не зависит от 
доходов или цен на потребляемые товары. 
Совокупность кривых безразличия, 
описывающих поведение одного 
потребителя, составляет его карту 
безразличия.


